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— 26. BEAUTY FORUM MUNCHEN

Ruckblick

HeilRes Herbst-Event

Die 26. Auflage der BEAUTY FORUM MUNCHEN bot den rund 39.000 Fachbesuchern einmal
mehr ein volles Programm an zwei Messetagen. Ein vielfaltiges Ausstellungsangebot, praxis-
nahe Workshops, hochkaratige Kongresse, spannende nationale und internationale Meister-
schaften und Wettbewerbe — flir jeden Beauty-Profis war das Richtige dabei.

Rund 850 internationale Firmen und Marken prasentierten den
Fachbesuchern aus den Bereichen Kosmetik, Nail, Podologie,
Wellness, Fitness und Gesundheit Trends, neuartige Konzepte
und nachhaltige Innovationen aus allen Bereichen der professio-
nellen Dienstleistungskosmetik. Besonders positiv hervorge-
hoben wurde von der Vielzahl der Aussteller die sehr gute Fach-
besucherqualitdt und die zahlreichen Verkaufsabschllsse, die
direkt auf der Messe gemacht werden konnten. Damit hat sich
die BEAUTY FORUM MUNCHEN als fiihrende Messe der pro-
fessionellen Kosmetik im Herbst weiter etabliert.

Ihrem Anspruch auf kompetente Weiterbildung trug die
26. BEAUTY FORUM MUNCHEN Rechnung. Mehr als
120 Workshops, Kongress-Sessions, Firmen- und Fachvor-
trage informierten Uber aktuelle Branchentrends. Neben den
bewahrten Schwerpunktthemen der Branche wurden auch
die Themen Medical Beauty und Naturkosmetik in VWWorkshops
und Fachvortragen aufgegriffen. Spannung und Nervenkitzel
boten die Austragungen der nationalen und internationalen
Meisterschaften in Nail-Design, NailArt, Make-up, Face- und
Bodypainting sowie die Verleihung des Instituts und des
Nailstudios des Jahres.




— HAUTNAH ERLEBT

Ausstellerstimmen

Dr. Christian Rimpler,
Dr. Rimpler GmbH

Thomas Schrader,
PINO Pharmazeuti-
sche Préaparate GmbH

Wimpernwelle GmbH
via Facebook

Dominik Bauermeister,
Reviderm AG
via Mail

,Die BEAUTY FORUM MUNCHEN war fiir
uns nach langen Jahren der Abstinenz an
diesem Messeplatz ein sehr lohnender
Auftritt. Insbesondere die Qualitat der
Fachgespréache im Exklusivbereich war
extrem angenehm und es konnten zahl-
reiche Geschaftsbeziehungen angebahnt
werden. Das Konzept der Fachmesse
weiter zu verfolgen und Ausstellung mit in-
teressanten Fortbildungen zu kombinie-
ren, ist der richtige Weg flr die Branche.
So entwickelt sich die Messe in Miinchen
zum , herbstlichen Gegenpol” von Dissel-
dorf und kann sicher perfekt neben dieser
weiter bestehen und wachsen. Dafir
wulnschen wir dem gesamten Team alles
Gute und viel Erfolg!”

.Mit vielversprechenden Kontakten zu
Kunden aus Deutschland und Osterreich
war die BEAUTY FORUM MUNCHEN
auch in diesem Jahr wieder ein voller
Erfolg fur unser Unternehmen. Wir freuen
uns auf die BEAUTY FORUM 2012 in
Mdinchen.”

,Schon war es auf der BEAUTY FORUM
MUNCHEN. Wir haben die tolle Atmos-
phare sehr genossen. Ein besonders
groRes Lob an die vielen interessierten
Fachbesucher, die trotz des traumhaften
MUinchen-Wetters mit strahlend blauem
Himmel so zahlreich erschienen sind.”

,Far uns, die REVIDERM AG, war die
26. BEAUTY FORUM MUNCHEN wie
immer eine gelungene Veranstaltung. Wir
haben uns Uber tolle Gesprache, inter-
essante Kontakte sowie zahlreiche Neu-
kunden gefreut! Fir uns ist die Messe
mittler-weile zum festen Bestandteil
unseres Erfolgskonzepts geworden.”

Michael Kalow,
WILDE COSMETICS
GmbH

Martina Gebhardt
Naturkosmetik GmbH

Claudia Schlecht,
Gustav Baehr GmbH

Michael Schummert,
Babor
via Telefon

BABOR

. Die Professionalitat und die Qualitat der
BEAUTY FORUM MUNCHEN empfinden
wir als sehr positiv, auch der Standort
und Zeitpunkt der Veranstaltung ist richtig.
Fir die Zukunft winschen wir uns noch
mehr Besucher, insbesondere auch die
Nutzung der zentralen Lage von Minchen
seitens unserer Nachbarlander Osterreich,
Schweiz und ltalien.”

. Die Prasentationen und Vortrage auf der
BEAUTY FORUM MUNCHEN ziehen in-
teressierte Kunden an den Stand. Die
Erfahrung haben wir auch dieses Jahr
wieder gemacht. Die Kosmetikerin méch-
te genauer informiert werden und holt
sich gezielte Informationen im direkten
Gesprach.”

,Die BEAUTY FORUM MUNCHEN war
wie in den letzten Jahren wieder ein voller
Erfolg fur uns. Das vergrofierte Standkon-
zept mit 3 Messestanden wurde vom
Fachpublikum sehr gut angenommen, und
unser Team hatte an beiden Tagen alle
Hande voll zu tun. Weiter so!”

JAuf der 26. BEAUTY FORUM MUNCHEN
war die Qualitat der Besucher aus unserer
Sicht sehr gut.”



— DIE AUSSTELLUNGSBEREICHE

Kernbereich Kosmetik

Der Ausstellungsbereich Kosmetik bildet den Kernbereich der
Messe und prasentiert die ganze Welt der pflegenden, appara-
tiven sowie dekorativen Kosmetik. Hier stellen ausstellende
Unternehmen ihre Produkte, Behandlungstrends und Inno-
vationen vor, pflegen den Kontakt mit Kunden und knipfen neue
Geschaftsbeziehungen.

Angesiedelt ist der Ausstellungsbereich in den Hallen C2 und C3.
Die Halle C3 ist flr den Cosmetic Exclusiv Bereich, den Order-
bereich, reserviert. Hier finden sich alle Firmen, die ihre Kunden
in aller Ruhe beraten, Uber Neues informieren und Orderge-
schafte abschlieRen mdchten. Direktverkauf an die Messe-
besucher ist in Halle C3 nicht maglich.

Fur alle Kosmetik-Firmen, die auf der Messe verkaufen méchten,
sind die Hallen C2 und C4 der richtige Platz. Hier ist der Kosmetik-
Direktverkauf angesiedelt.

Erganzt und abgerundet wird der Ausstellungsbereich durch
themenspezifische Weiterbildungsmaglichkeiten bei IFC-\Work-
shops und Fach- und Firmenvortragen am BEAUTY POINT sowie
am INNOVATION POINT. Spannung pur erwartet die Besucher
bei der Austragung der 26. Deutschen Make-up-Meisterschaft
sowie des 25™ International Masters’ Award Make-up. Was
Kunst am Korper so alles bedeuten kann, zeigen die Body- und
Facepainting-Artists bei der 5" BEAUTY FORUM Bodypainting
Trophy und der 3*BEAUTY FORUM Facepainting Trophy.

Die bunte Welt der Accessoires

Der Ausstellungsbereich Salon Accessoires zeigt alles rund
um die Welt der Bijouterie und Accessoires. Unternehmen,
die Modeschmuck, Gold- und Silberwaren, Textilien, Leder-
waren, Parfumerie- und Drogerieartikel anbieten, sind hier
genau richtig.




Nail erleben

Die neuesten Farben, die coolsten Styles, Pflegeserien fir Nagel
und Hande — der Ausstellungsbereich Nail halt die Trends der
Branche bereit. In Halle C1 finden Nail-Profis die ganze Welt des
Nail-Designs und der NailArt. Hier ist auch die Nail-Area platziert,
der Austragungsort der Nail-Meisterschaften.

In Sachen Weiterbildung stehen fir Nail-Profis spannende und
herausfordernde Workshops auf dem Programm. Auf den aktuel-
len Stand bringen die Theorie-Workshops, kreativ und praktisch
mit dabei sind die Teilnehmer bei den Aktiv-WWorkshops, bei denen
erfahrene Referenten tolle Tipps flr kreative Nagelkunst geben.
Bei internationalen Nail-Design- und NailArt-Meisterschaften
haben die Nail-Designer die Moglichkeit, sich im Wettbewerb mit
ihren Kolleglnnen weltweit zu messen.

FUlRe hautnah

In Halle C4 prasentieren sich die Unternehmen aus dem
Bereich Podologie, medizinische FuRpflege und Fufiheil-
kunde. Das Ausstellungsangebot reicht von Fuzpflegemitteln
Uber FuRpflegegerate bis hin zu Hygiene- und Desinfektions-
artikel fUr die podologische Praxis. Hier kénnen sich die
Messebesucher umfassend Uber bewéhrte und innovative
Produkte und Behandlungsmethoden informieren.

Fachvortrage in Zusammenarbeit mit dem ZFD, praktische
Vorfiihrungen und Behandlungen direkt vor Ort, IFC-Work-
shops und Firmenprasentationen — so vielfaltig gestaltet sich
das Weiterbildungsprogramm im Themenbereich Fuz am
Treffpunkt Fuf3.




— D|E TREND-FOREN

Naturkosmetik

Die Naturkosmetik ist ein noch immer boomendes Thema und
aus der Kosmetik nicht mehr wegzudenken. Die Kosmetikerin ist
hierbei als fachkundige Beraterin gefragt. Im Ausstellungsbereich
Naturkosmetik haben Sie die ideale Plattform, Ihre Produkte und
Behandlungen aus diesem Bereich vorzustellen. Das Trend-
Forum Naturkosmetik prasentiert sich in Halle C3.

Fur Naturkosmetik-Produkte gelten strenge Richtlinien, die mit
Zertifizierungen und Prifsiegeln belegt sind. Die Zertifizierung
Ihres Unternehmens, lhrer Marke mit einem offiziellen Siegel ist
notwendig, um in diesem Trend-Forum ausstellen zu kénnen.

Bei der Naturkosmetik mit standiger Weiterentwicklung und stren-
gen Auflagen kommt der Profi am Thema Weiterbildung nicht
vorbei. Daher bietet die BEAUTY FORUM MUNCHEN im IFC
Workshop-Programm gezielte Weiterbildung, geleitet von erfah-
renen Referenten. Themen sind u.a. Inhalts- und Wirkstoffe, natur-
kosmetische Behandlungskonzepte, ganzheitliche Pflegeanséatze
sowie Naturkosmetik & Wellness. Erganzt wird das Weiter-
bildungsangebot mit Firmenvortragen am INNOVATION POINT.

medical BEAUTY FORUM
.~ FACHAUSSTELLUNG

Medical Beauty ist die Schnittstelle zwischen Kosmetik und
Medizin und fir die professionelle Kosmetik ein immer wichtiger
werdender Zweig, der neues Kunden- und somit neues Umsatz-
potenzial erschlief3t. Im Trend-Forum medical BEAUTY FORUM
prasentieren sich Aussteller aus den Bereichen Dermatologie,
Anti-Aging, apparative Kosmetik, dsthetisch-plastische Chirurgie,
asthetische Zahnmedizin sowie Augenheilkunde. Abgerundet
wird das Ausstellungsangebot durch praktische Anwendungen.
Auch dieses Trend-Forum ist in Halle C3 platziert.

In Kooperation mit dem Fachmagazin medical BEAUTY FORUM
findet das Anti-Aging-Symposium statt. Schwerpunkt-Themen
werden Medical Esthetics, Dermatologie und Trends des ganz-
heitlichen Anti-Agings sein. Geleitet werden die Vortrage von
erfahrenen Referenten und Arzten. Erganzt wird das Weiter-
bildungsangebot durch Fachvortrdge und Behandlungsvor-
fihrungen am INNOVATION POINT.




- D|E TREND-FOREN

Wellness & Spa

In einer Welt, die sich immer schneller dreht, suchen die
Menschen gezielt Oasen, in denen sie flr kurze Zeit abschal-
ten, bei sich ankommen und sich verwohnen lassen konnen.
Ganzheitliche Behandlungsansatze werden immer gefragter,
das Thema Wellness immer wichtiger.

Das Trend-Forum Wellness & Spa bietet die Mdglichkeit, ganz-
heitliche Produktlinien und Behandlungskonzepte zu prasentie-
ren. Auch Wellness-Einrichtungen, Wellness-, Therapie- und
Fitnessgeréate sowie die Themen Health und Health Food finden
hier ihre Plattform. Das Trend-Forum ist in Halle C3 platziert.

Wellness & Spa wird auch im Bereich der Weiterbildung auf-
gegriffen und fortgeflhrt. In IFC-Workshops kénnen sich die
Beauty-Profis gezielt bei erfahrenen Referenten weiterbilden.
Hier stehen Themen wie energetische Methoden und ganz-
heitliche Behandlungen ebenso auf dem Programm wie prak-
tische Massagevorflhrungen.

Erganzt wird das Weiterbildungsangebot vom 3. Deutschen
Wellness-Hotel-Kongress. Dieser Kongress richtet sich an Day
Spa-Betreiber, Hoteliers, Wellness-Hoteliers sowie an Schon-
heitsfarmen. Fachliche Beraterin des Kongresses ist Dagmar
Rizzato, die auf eine Uber 20-jahrige weltweite Erfahrung in der
Spa-Industrie blicken kann. Partner des Kongresses sind Top
hotel, Rizzato Spa Consulting, BEAUTY FORUM und spa
concept. Ebenfalls wird im Rahmen des Trend-Forums Well-
ness & Spa als Kooperationspartner von Top hotel die Wellness
Aphrodite verliehen.

International Business Forum

\é@“ 6’%’) Das IBF Programm wurde entwickelt, um die Kunden der international agieren-
den Health and Beauty Group beim KnUpfen internationaler Geschaftsbezie-
hungen zu unterstltzen. Das IBF bietet den Ausstellern der BEAUTY FORUM

I B I: MUNCHEN die ideale Plattform, um kostengiinstig auf auslandischen BEAUTY
FORUM Messen prasent zu sein und so Geschéaftskontakte in der internationalen

Kosmetikindustrie aufzubauen. Im Rahmen der BEAUTY FORUM MUNCHEN

% N\ werden Unternehmen aus dem weltweiten Ausland im |IBF-Bereich ausstellen, die

deutsche Distributeure suchen. Der IBF-Bereich wird in Halle C3 platziert sein.




Mit BEAUTY FORUM
365 Tage
im Jahr prasent!

VOR

Print

e Laden Sie Ihre Kunden mit unserer
Gastkarte zur Messe ein.

e \Werten Sie |hren Eintrag im Messe-
katalog mit lhrem Firmenlogo auf.

e Informieren Sie Ihre Kunden mit den
Messe-Besucherflyern.

Online

e Nutzen Sie die verschiedenen Mdog-
lichkeiten der Bannerwerbung auf
den Homepages unserer Fachma-
gazine.

TV

e Unser TV-Team erstellt fir Sie ein Un-
ternehmensportrait —bewegte Bilder
fir einen umfassenden Eindruck.

—— UNGETEILTE AUFMERKSAMKEIT

Sponsoring

e \Werden Sie unser Partner und wir
positionieren |hr Firmenlogo im Um-
feld der Messe, der Meisterschaf-
ten und des IFC-Programms.

Firmenprasentation

e Machen Sie mehraus lhrem Messe-
auftritt. Mit einer Firmen- oder Pro-
duktprasentation an einem der drei
Meeting-Points.

Online

e Nutzen Sie den Livestream vom
BEAUTY POINT. So erreichen Sie
noch mehr Beauty-Profis.

TV

e Kommen Sie in unser glasernes
TV-Studio und geben Sie live |hr
Messe-Statement ab.

Print

e Seien Sie auch in der Nachberichter-
stattung prasent und nutzen Sie
unser Angebot zum Messebummel.
Gerne besucht Sie unser Redak-
tionsteam am Stand.

Online

e Lassen Sie die Emotionen und die
Messestimmung noch nach der
Messe in die Kopfe lhrer Kunden
und nutzen Sie unser Messebum-
mel-TV.

TV

e | assen Sie sich lhren individuellen
Image-Film erstellen — die Visiten-
karte fur Ihre Kommmunikation.




— SPONSORING HAUTNAH

Verstarken Sie |lhre Messeprasenz vor, wahrend und nach der Messe — werden Sie
Sponsor! Gerne beraten wir Sie Uber diese und weitere Sponsoring-Maglichkeiten.

KONGRESS-SPONSORING

* L ogoprasenz in der
Messeberichterstattung

| ogoprasenz auf dem
Titel des Kongressflyers

* Logoprasenz auf Messeanzeigen
e Button auf der Messehomepage
* | ogoprasenz auf Kongresskarten

2. Deutscher
Well H

tel-Kongress

MESSE-SPONSORING

* Logoprasenz in der
Messeberichterstattung

* Logoprasenz auf Messeanzeigen
* Button auf der Messehomepage
e Firmenportrait im Messekatalog

* Super Banner im Online-Shop der
Messe

* Logoprasenz auf Eintrittskarten

IFC-SPONSORING

* Logoprasenz in der
Messeberichterstattung

* Anzeige im Besuchermailing
| '-.l.ﬂ
L

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

* | ogoprasenz auf Kongresskarten

* Logoprasenz auf Kongress-
unterlagen

* Button auf der Messehomepage

* Logoprasenz auf Banner

* Logoprasenz auf Kongress-Badges
* Logoprasenz im Kongressraum

* Logoprasenz in der
Messeberichterstattung

* Button auf der Messehomepage

* | ogoprasenz am BEAUTY POINT,
BLUE POINT, INNOVATION POINT

* Logoprasenz auf Banner

im Eingangsbereich
* | ogoprasenz auf Eintrittskarten
* Pre-Roll Ad am BEAUTY POINT

* Logoprasenz in der
Messeberichterstattung

* | ogoprasenz im IFC-Workshop-
Bereich

*\erteilung von Infomaterial und
Produktproben an Workshop-
Teilnehmer

NACH

| ogoprasenz in der
Messeberichterstattung

* Logoprasenz auf den
Kongressunterlagen

* Button auf der Messehomepage

NACH

| ogoprasenz in der
Messeberichterstattung

e Button auf der Messehomepage

s |

NACH

| ogoprasenz in der
Messeberichterstattung

e | ogoprasenz auf IFC Workshop-
Zertifikaten

* Produktsponsoring
* Patronat Nachberichterstattung




e UBERSICHT

Die Ausstellungshallen der 27. BEAUTY FORUM MUNCHEN
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Infos tiber die Messe Miinchen sowie die Ubersicht (iber das gesamte Geldnde finden Sie unter www.messe-muenchen.de
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Jirgen Volpp
Managing Director

Bettina Kiesel
Managing Director

Natalie Fischer

Project Manager Trade Fairs

Tel. +49 (0)721 165-102
natalie.fischer@health-and-beauty.com

Natalie Karszt

Project Manager Trade Fairs

Tel. +49 (0)721 165-109
natalie.karszt@health-and-beauty.com
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Sarah Reichel
Project Manager Trade Fairs
Technik & Organisation

Marion Jorg

Project Manager IFC

Tel. +49 (0)721 165-352
marion.joerg@health-and-beauty.com

Marcus Krischke

Exhibition Consultant

Tel. +49 (0)721 165-373
marcus.krischke@health-and-beauty.com

Andreas Maier

Exhibition Consultant

Tel. +49 (0)721 165-526
andreas.maier@health-and-beauty.com

Veranstaltungsort:

Messe Minchen GmbH
Messegelande

81823 MUnchen, Deutschland
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